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Die ,unsichtbare” Globalisierung

Wahrend der Handel mit fithrenden Industrieprodukten wie Kraftfahrzeugen,
Maschinen und Elektronik weltweit schrumpft, bleibt der internationale Austausch
von (unsichtbaren) Dienstleistungen relativ stabil. Die Globalisierung im Sinne
einer zunehmenden Vernetzung und eines konstruktiven Wettbewerbs der Ideen
geht unvermindert weiter. Dies ermdglicht auch eine schnellere Erholung des
Warenhandels, denn Innovationen wollen grenziiberschreitend auch als techni-
sches Produkt genutzt werden. Die Verschiebung der Nachfrage von Industrie-
glitern zu Dienstleistungen wirkt sich auf die Form der Globalisierung aus.

So wandeln sich die Geschaftsmodelle in der Informationstechnologie und Unter-
haltungselektronik, die mit den Telekommunikationsdiensten zusammenwachsen.
Auch die Investitionsgliterbranche denkt {iber eine starkere Dienstleistungsorien-
tierung nach. Im Vorfeld des nachsten Kongress Landerrisiken am 29. April

2010 in Mainz spiirt Markte aktuell der ,unsichtbaren” Globalisierung nach.




Die ,unsichtbare” Globalisierung

Seit dem Ende des letzten Wachstumseinbruchs zu Beginn des
Jahrzehnts gewann die internationale Arbeitsteilung erneut an
Dynamik und Breite. Nicht nur die aufstrebenden Markte, in die
westliche Unternehmen expandierten, sondern auch die lange
unter niedrigen Preisen leidenden Rohstoffexporteure profitier-
ten vom kraftigen Anstieg der Warenproduktion. Gleichzeitig
ermoglichte der Ausbau des weltweiten Kommunikationsnetzes
mit Internet und Mobilfunk einen schnelleren und inhaltsreiche-
ren Informationsaustausch.

Das Wachstumsmodell der vergangenen Jahre beruhte insbe-
sondere auf dem kreditfinanzierten Konsum der USA und eini-
ger europdischer Lander, die von der {ippigen Liquiditatsversor-
gung und den niedrigen Zinsen sowie der hohen Risikobereit-
schaft der Investoren in den ,sparsameren” Landern profitier-
ten. Mit der Uberschuldung zahlreicher Konsumenten und dem
Riickzug der Investoren hat dieses Modell nun vorerst ausge-
dient. Stattdessen ersetzen nun kreditfinanzierte Konjunktur-
programme der 6ffentlichen Haushalte einen Teil der privaten
Nachfrage. Da die staatlichen MaBnahmen stérker binnenwirt-
schaftlich ausgerichtet sind, leiden vor allem die Warenexporte
unter der Nachfrageschwache. Hinzu kommt, dass sich die
Ertragserwartungen und Finanzierungsmoglichkeiten fiir Inves-
titionen verschlechtert haben.

Effizienz statt Expansion

Fir die exportorientierten Volkswirtschaften hat dieser Wechsel
in der Nachfragestruktur zum einen konjunkturelle Folgen: Der
Riickgang der Wirtschaftsleistung fallt besonders kraftig aus.
Zum anderen werden sich die Angebotsstrukturen den geénder-
ten Marktbedingungen anpassen: Unternehmen scheiden aus
dem Markt aus, konzentrieren sich starker auf den Binnenmarkt
und die staatliche Nachfrage oder andern Produktpalette und
Geschaftsmodell.

Neue Geschaftsmaoglichkeiten bieten die Entwicklung ressour-
censchonender Technologie unter dem Stichwort , Nachhaltig-
keit” und die starkere Nutzung von Informations- und Kommu-
nikationstechnologie zur Erhdhung der Produktivitat und Ver-
besserung der Wettbewerbsfahigkeit. Diese Innovationspro-
zesse in Unternehmen verlagern die Schwerpunkte der
Geschéftstatigkeit von der Produktion hin zur Dienstleistung.

In den Ingenieursbranchen Fahrzeugbau, Maschinen- und Anla-
genbau, Elektrotechnik hat Deutschland parallel zur Erhdhung
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Deutsche Dienstleistungsexporte mit Potential

Wert Verdnderung Anteil?

2008 1. Halbj. 1. Halbj.

(Mio Euro) 2009 (%) 2009 (%)
Forschung und Entwicklung 8.237 0,5 0,8
Technische Dienstleistungen 11.391 -5,0 1,1
EDV-Leistungen 10.355 -0,5 1,0
Kaufmannische Dienste 9.803 6,4 1,0

1) Anteil an den g Waren- und Dienstleistung rten.

()

Quelle: Deutsche Bundeshank.

der Warenexporte seit 2003 auch einen Anstieg der Exporte
technischer Dienstleistungen sowie von Forschungs- und Ent-
wicklungsleistungen verzeichnet. Diese zeigen sich 2009 stabi-
ler als die Warenausfuhr dieser Branchen. Forschung und Ent-
wicklung sowie kaufménnische Dienste legten im ersten Halb-
jahr gegeniiber dem Vorjahr sogar noch zu. Zwar machen diese
Dienstleistungsexporte nur jeweils rund 1% der Summe der
deutschen Waren- und Dienstleistungsexporte aus, doch tragen
sie unter anderem zur Kundenbindung, Innovation und Erho-
hung der Effizienz bei.

Innovation statt Investitionen

Die Globalisierung der vergangenen 20 Jahre wurde insbeson-
dere durch Internationalisierungsstrategien zur Nutzung von
Kostenvorteilen und zur ErschlieBung neuer Markte vorangetrie-
ben. Inzwischen stehen fiir international aufgestellte Firmen
jedoch die Integration und Verschlankung des globalen Produk-
tionssystems hoher auf der Agenda. Insbesondere die Verein-
heitlichung der EDV und der kaufmannischen Informationssys-
teme sowie die intelligente Organisation der Produktion und
Logistik bergen Potential zur Kostensenkung und Effizenzsteige-
rung. Diese Aktivitaten erhéhen den Dienstleistungsverkehr zwi-
schen verbundenen Unternehmen.

Hinzu kommt nun der Riickgang der Auftrdge insbesondere in
den technischen Exportbranchen, die z.B. im Maschinenbau die
Diskussion lber eine Verbreiterung der Angebotspalette um
Dienstleistungen ausloste. Dabei stehen Kostensenkungen und
Nutzwertsteigerungen bei den bisherigen Kunden im Vorder-
grund, die die Laufzeiten der Maschinen verlangern und daher
auf intensivere Wartung und technologische Aufriistung ange-
wiesen sind. Gerade in der Krise besteht die Chance, durch eine
starkere Orientierung an den Kundenbediirfnissen zusétzliche
Marktchancen zu generieren und den eigenen Innovationspro-
zess noch marktnaher zu gestalten.
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Hiirden und Hemmnisse

Der Ausweitung des Dienstleistungsexports stehen jedoch
einige Hiirden auf Seiten der Zielmarkte entgegen So wollen
einige Lander die im Rahmen von Konjunkturprogrammen aus-
geschriebenen Projekte vorrangig an einheimische Anbieter ver-
geben und erschweren so unter anderem den Export von Bau-
leistungen. Zudem bestehen in vielen Landern insbesondere im
Dienstleistungsbereich noch Markteintrittsbeschrankungen.

Auch hinsichtlich der Besonderheiten von Markt und Kultur des
Ziellandes stellen sich Dienstleistungsanbietern haufig groBere
Schwierigkeiten als industriellen Unternehmen. Aus unterneh-
merischer Sicht bergen Dienstleistungsexporte auch potentielle
Gefahren etwa im Zusammenhang mit dem Know-how- und
Technologietransfer.

Erfolge und Entwicklungspotential

Weltweit erreichte der Dienstleistungsexport 2008 mit 3,73 Bill
US$ zwar nur rund 19% des gesamten Waren- und Dienstleis-
tungsexports. Doch die USA als in dieser weiten Abgrenzung
flihrende Exportnation kam auf eine Dienstleistungsquote von
29% an der gesamten Ausfuhr, Indien erreichte sogar 37%. Fir
Deutschland lag die Quote lediglich bei 14%. China, das 2009
zum weltweit fiihrenden Warenexporteur aufsteigen dirfte,
wies nur einen Anteil von 9% auf.

Die Chancen des Dienstleistungsexports werden am Beispiel der
USA erkennbar: Dienstleistungsmentalitat, Marken- und Techno-
logiefiihrerschaft sowie Unternehmergeist bilden die Bausteine
fiir eine zweite Séule der AuBenwirtschaft. Mit der EU-Dienst-
leistungsrichtlinie ist der Weg in die europdischen Nachbar-
markte bereitet, eine weitere Liberalisierung auf internationaler
Ebene kénnte der Abschluss der Doha-Runde bringen. "

Deutsche Exporte von Waren und Dienstleistungen
(Ausfuhren bzw. Einnahmen in Mrd Euro)

Waren  Transport-, Reise-, Ubrige?
Versicherungs- und Dienst-
Finanzdienstl. leistungen

2006 893,0 81,6 72,0
2007 965,2 88,2 76,3
2008 992,5 90,0 80,0
2009 (S) 830,9 82,8 82,0
2010 (P) 880,0 88,0 88,3

1) Vor allem technische, kaufméannische, EDV- und Bauleistungen.

Quellen: Deutsche Bundesbank; Schatzung (S) und Prognose (P) des F.A.Z.-Instituts.
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Exportaussichten der deutschen Wirtschaft

Die Weltwirtschaft wird im laufenden Jahr laut einer aktuellen
Prognose des IWF um 2,6% schrumpfen. Noch stérker, um 12,2%,
wird das Volumen des Welthandels mit Waren und Dienstleistungen
zurlickgehen. Einige Lander trifft diese Entwicklung besonders
stark, so verzeichnete Japan von Januar bis Mai 2009 bei den nomi-
nalen Warenexporten in US-Dollar ein Minus von tber 38%, fiir die
USA betrug die Verringerung 23%. Fiir Deutschland ergab sich im
ersten Halbjahr, in US-Dollar gerechnet, ein Exportriickgang um
33%.

Zur Jahresmitte zeigt die Auslandsnachfrage nach deutschen
Waren bereits wieder nach oben, so dass sich der Riickgang im
zweiten Halbjahr abschwéchen dirfte. Fiir das Gesamtjahr 2009
erwarten wir bei der deutschen Warenausfuhr auf Basis des Euro ein
Minus von 16%. Auf Basis des US-Dollar ergibt sich voraussichtlich
ein Riickgang um rund 21%. Dadurch biiBt Deutschland den Titel
des Exportweltmeisters im Warenhandel ein und fallt hinter China
nahezu gleichauf mit den USA auf Rang 2 zuriick. Diese beiden Kon-
kurrenten gehdéren allerdings auch zu den Hoffnungstragern fir die
deutsche Ausfuhr, da mit der stabilen Produktion in China und der
Erholung der Wirtschaft in den USA die Nachfrage nach deutschen
Produkten dort Gberdurchschnittlich zunehmen diirfte.

Fiir 2010 sind die Aussichten verhalten positiv: Die Weltwirtschaft
wird nach der Prognose des IWF real um 1,7% wachsen, der Welt-
handel diirfte real um 1% zulegen. Fiir Deutschland sind die Erwar-
tungen zurlickhaltend, die deutschen Auslandshandelskammern
erwarten ein Exportplus von 4%. Wir unterstellen einen etwas sta-
bileren Aufwartstrend und damit im Vergleich zu der niedrigen Aus-
gangsbasis des laufenden Jahres ein Exportwachstum von 6%.
Damit lage der deutsche Warenexport immer noch rund 110 Mrd
Euro unter dem Vergleichswert 2008. Allerdings steigt der Welt-
marktanteil wieder deutlich auf 8,7% an, wahrend sich der chinesi-
sche Anteil bei 9,2% stabilisiert.

Im Dienstleistungsverkehr konnte Deutschland in den ersten
sechs Monaten 2009 mit einem Minus von 7,0% wesentlich besser
abschneiden als im Warenhandel. Dabei ist zudem der hohe Anteil
von Transportleistungen, Reiseverkehr sowie Finanz- und Versiche-
rungsleistungen zu beriicksichtigen, die insgesamt rund 50% der
Dienstleistungsexporte stellen. Der Exportriickgang in diesen, von
der Finanz- und Wirtschaftskrise besonders betroffenen Dienstleis-
tungsbereichen erklart bereits vollstandig das Minus des Dienstleis-
tungsexports. Alle tbrigen Leistungsarten haben somit im Schnitt
positiv abgeschlossen.

Die Handelsbelebung im zweiten Halbjahr diirfte bei den Dienst-
leistungsexporten im Gesamtjahr 2009 fiir ein kleines Minus von
3% sorgen. Fir 2010 rechnen wir mit einem Anstieg um 7%, der
damit etwas starker ausfallt als der der Warenexporte. Der Dienst-
leistungsexport liegt gut 6 Mrd Euro iiber dem Vergleichswert 2008
und tragt dann bereits 16,7% zu den gesamten deutschen Waren-
und Dienstleistungsexporten bei.
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Brasilien — Bollwerk im Hexenkessel

rasiliens Konjunktur hat sich zwar nicht von der globalen

Finanz- und Wirtschaftskrise abkoppeln konnen, aber das
Land zahlt zu den Emerging Markets mit relativ hoher Wider-
standskraft und groBem Erholungspotential. Die restriktive
Regulierung des Bankensektors sowie die starke Binnenmarkt-
orientierung sorgten fiir eine geringere Anfélligkeit der Wirt-
schaft. Und vor Beginn der Krise stand Brasilien aufgrund der
uber viele Jahre kontinuierlich betriebenen reform- und stabili-
tatsorientierten Wirtschaftspolitik auf einem relativ soliden Fun-
dament, mit einer deutlich reduzierten Staatsverschuldung,
hohen Handelsiiberschiissen, reichlichen Wahrungsreserven und
dynamischen Investitionen. Angesichts fiskalischer Spielrdume
hat die Regierung eine Reihe von KonjunkturmaBnahmen ergrif-
fen, die dem Abschwung nun entgegenwirken.

Bereits im Vorfeld der Krise ist mit dem ,PAC" (Programa der
Aceleracdo do Crescimento 2007-2010) ein staatliches Kon-
junkturprogramm zum Ausbau der Infrastruktur ins Leben geru-
fen worden. Das urspriingliche Finanzierungsvolumen von
umgerechnet ca. 260 Mrd US$ wurde Anfang 2009 fiir den Zeit-
raum bis 2010 insgesamt auf 334 Mrd US$ aufgestockt. Die
staatliche Entwicklungsbank BNDES erhielt zusatzliche Mittel
(50 Mrd US$), um fiir eine bessere Finanzierung der Unterneh-
men zu sorgen. Zur Uberbriickung der Liquidititsengpésse im
Bankensektor senkte die Zentralbank den Leitzinssatz (Selic) um
insgesamt 500 Basispunkte auf zuletzt 8,75% im Juli 2009, was
einen historischen Tiefststand darstellt. Auch voriibergehende
Umsatzsteuersenkungen (IP) fiir Kfz, Baumaterialien und Haus-
haltsgerate stimulieren derzeit die Konjunktur.

Die MaBnahmen scheinen zu wirken, erste Zeichen der konjunk-
turellen Erholung sind seit dem zweiten Quartal 2009 zu erken-
nen. Einzelne Frithindikatoren (Konsumentenvertrauen, Ein-
kaufsmanagerindex) tendieren wieder aufwarts. Die Industrie-

Kennzahlen Brasilien

2008 2009 (S) 2010 (P)

BIP (Mrd US$) 1.573 1.463 1.523
Reales BIP (Wachstum in %) 51 -1,0 4,0
Inflationsrate (%) 59 4,3 39
Haushaltssaldo" (in % des BIP) 3,4 2,5 2,0
Leistungshilanzsaldo (in % des BIP) -1,8 -1,0 -2,5
Ausl. Direktinvestitionen (Mrd US$) 45 30 43

1) Primarhaushalt ohne Zinszahlungen.
Quellen: IWF; Banco Itad; Schatzung (S) und Prognose (P) des F.A.Z.-Instituts.
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Landerbewertung von Coface

Brasilien — Rezession und Finanzierungsengpasse wirken sich
negativ auf das Zahlungsverhalten der Unternehmen aus. Neben
den strukturell schwachen Sektoren (Textil, Schuhe) sind auch
andere Branchen (Agrobusiness, Stahl, Bau, Automobil, dauerhafte
Konsumgiiter) betroffen. Die Zahlungsausfalle bewegen sich jedoch
insgesamt auf akzeptablen Niveau. Rating: A4.

produktion wéchst im Vormonatsvergleich seit Jahresbeginn,
wenngleich sie 2009 im Jahresvergleich noch um fast 10%
schrumpfen diirfte. Der Absatz am Fahrzeugmarkt hat aber
bereits Vorkrisenniveau erreicht. Auch die Einzelhandels- und
Arbeitsmarktdaten verbessern sich. Zwar ist die Arbeitslosen-
quote im zweiten Quartal auf 8,9% hochgeschnellt, doch die
Nettobeschaftigung nimmt, ausgehend von einem sehr niedri-
gen Niveau, wieder zu. Insgesamt wird die private Nachfrage
durch Sozialprogramme (Bolsa Familia) sowie reale Zuwachse
bei Mindestldhnen und Renten gestiitzt. Nach der starken
Schrumpfung des BIP im vierten Quartal 2008 um 3,7% gegen-
iiber dem Vorquartal hat sich der Riickgang im ersten Quartal
2009 (-0,8%) deutlich reduziert, und im zweiten Quartal diirfte
bereits ein Wachstum zu verzeichnen gewesen sein. Unter dem
Strich diirfte das BIP 2009 lediglich um 1,0% schrumpfen, und
fir 2010 ist mit einem Wachstum von 4% zu rechnen.

Brasiliens Starke ist der Rohstoffreichtum. Insbesondere die
Ausbeutung der jiingsten Olfunde vor der Kiiste, aber auch der
weitere Ausbau der Infrastruktur werden in Zukunft weiterhin
hohe Summen auslandischer Direktinvestitionen anziehen. Trotz
Krise wird 2009 ein ausléndischer Kapitalzufluss von rund 30
Mrd US$ erwartet. Ein Anstieg auf 43 Mrd US$ ist fir 2010
absehbar. Das allgemeine Investitionsumfeld bleibt allerdings
aufgrund schleppender Strukturreformen mit Schwachen behaf-
tet. Weder am Arbeitsmarkt noch bei den Steuern sind Reformen
mit positiven Effekten fiir die Wettbewerbsfahigkeit zu erwar-
ten. Auch droht der Haushalt aufgrund der KonjunkturmaBnah-
men wieder in die roten Zahlen zu rutschen.

Im Oktober 2010 stehen Prasidentschafts- und Parlamentswah-
len an. Prasident Lula kann sich nicht fiir eine dritte Amtszeit
bewerben. Die sozialdemokratische Oppositionspartei PSDB hat
mit ihren zwei starken Kandidaten (José Serra, Aécio Neves)
gute Chancen, die Wahlen zu gewinnen. Sollte ein politischer
Wechsel ab Januar 2011 stattfinden, dirfte in der Wirtschafts-
politik dennoch Kontinuitat zu erwarten sein. n
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Indonesien — immun durch Binnenmarktorientierung

ndonesiens Wirtschaft wurde lange dafiir kritisiert, mit einer
Igeringen Exportquote von nur 20% die Boomjahre der Globa-
lisierung verpasst zu haben. In der gegenwaértigen globalen
Wirtschafts- und Finanzkrise steht das Land mit dem bedeuten-
den Binnenmarkt jedoch spiirbar besser als andere ASEAN-Staa-
ten da. Da in Indonesien der starke Wachstumseinbruch im vier-
ten Quartal 2008 ausblieb, legte das Bruttoinlandsprodukt 2008
noch um 6,1% zu, womit die Wirtschaft deutlich starker wuchs
als z.B. in Malaysia (4,6%), Thailand (2,6%) oder Singapur
(1,1%). Waéhrend diese Lander 2009 mit einer ausgepragten
Rezession zu kampfen haben, verlduft der Abschwung in Indo-
nesien sehr moderat. Die Wirtschaft wird 2009 voraussichtlich
um gut 4% wachsen. Und eine Riickkehr zu stabilen Wachs-
tumsraten um die 6% wird ab 2010 von vielen Analysten als
wahrscheinliches Szenario gesehen.

Die Griinde fiir die positive Entwicklung sind vielfaltig. Zum
einen hat Indonesien Lehren aus der Asienkrise (1997/98) gezo-
gen. Angesichts tiefgreifender Reformen zeigt sich der Banken-
sektor wenig anfallig. Wegen der strengen Regulierungen wird
das Kreditgeschaft ganzlich durch Einlagen finanziert. Zum
anderen expandiert die Binnennachfrage, die fast 60% des BIP
ausmacht, kraftig. Sie wird durch sinkende Preise fiir Nahrungs-
mittel und Energie und das Ende Februar 2009 verabschiedete
Konjunkturprogramm in Hohe von rund 6,9 Mrd US$ stimuliert.
Dieses beinhaltet neben Steuersenkungen fiir Unternehmen und
Haushalte Transferzahlungen sowie Lohnerhéhungen fiir Staats-
angestellte.

Auch die Parlaments- und Prasidentschaftswahlen (April und
Juli 2009) haben die Konjunktur in Schwung gehalten. In Indo-
nesien sind Wahlen mit direkten Zuwendungen an die Wahler-
schaft verbunden. Zudem stimmt der klare Wahlsieg von Staats-
chef Susilo Bambang Yudhoyono (kurz: SBY) gleich im ersten
Wahlgang fiir eine zweite Amtsperiode optimistisch. Von seiner

Kennzahlen Indonesien

2008 2009 (S) 2010 (P)

BIP (Mrd US$) 512 520 620
Reales BIP (Wachstum in %) 6,0 4,5 55
Inflationsrate (%) 9,8 5,1 58
Haushaltssaldo (in % des BIP) -1,9 -2,5 -2,0
Leistungshilanzsaldo (in % des BIP) 0,1 1.5 1,0
Ausl. Direktinvestitionen (Mrd US$) 2,5 3,0 3,5

Quellen: IWF; Schatzung (S) und Prognose (P) des FA.Z.-Instituts.
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Landerbewertung von Coface

Indonesien - Vor dem Hintergrund der relativ krisenresistenten
Wirtschaftsentwicklung bewegt sich der Index fiir Zahlungsausfalle
indonesischer Unternehmen auf einem stabilen Pfad. Doch die feh-
lende Transparenz fiir die Beurteilung von Unternehmen sowie die
verbreitete Korruption und ein schwerfalliges Rechtssystem begriin-
den ein relativ hohes Zahlungsrisiko. Rating: B.

im September neu antretenden Regierung ist eine Fortsetzung
der Reformpolitik zu erwarten.

Nach der krisenbedingten Destabilisierung des AuBenwerts der
Landeswéhrung, konnte der Wertverlust von mehr als 20%
inzwischen nahezu wieder gutgemacht werden. Die Borse von
Jakarta hat seit Januar dank hoher Kapitalzuflisse um rund
90% zugelegt. Die Devisenreserven kletterten bis Ende Juni auf
rund 57 Mrd US$.Es sind vor allem die Investitionen, die von der
internationalen Kreditklemme in Mitleidenschaft gezogen
wurden. Indonesische Unternehmen, die sich vor der Krise
zunehmend im Ausland finanzierten, haben Schwierigkeiten,
Anschlussfinanzierungen zu bekommen, und viele Investitions-
projekte werden aufgeschoben. Nach einem Einbruch um 5,4%
im ersten Quartal 2009 gegeniiber dem Vorquartal, konnten sie
sich allerdings im zweiten Quartal erholen. Das Investitionsni-
veau lag im ersten Halbjahr 3% iiber dem Vorjahresniveau. Die
expansive Geldpolitik diirfte Abhilfe geschaffen haben. Seit
Dezember 2008 wurden die Leitzinsen um 300 Basispunkte auf
6,5% im Juli gesenkt. Weitere Zinssenkungen werden bis
Anfang 2010 erwartet, weil die Inflationsrate mit 2,7% im Juli
auf den niedrigsten Stand seit Jahren gesunken ist.

Der Einbruch der Exportnachfrage macht Indonesiens Unterneh-
men (insbesondere der Textilindustrie) zu schaffen; eine Trend-
wende hat sich jedoch bereits im zweiten Quartal angekiindigt.
Auch fiihrt der deutlich stérkere Riickgang der Importe zu
anhaltenden Uberschiissen in den Handels- und Leistungsbilan-
zen. Die deutschen Exporte nach Indonesien sind im Zeitraum
Januar bis Juni 2009 um 19,9% geschrumpft (in Gesamtasien
um 15,2%). Mittelfristig ist jedoch mit einer deutlichen Erho-
lung zu rechnen. Indonesien hat einen hohen Nachholbedarf
beim Ausbau der &ffentlichen Infrastruktur, und die Regierung
mochte private Investoren starker daran beteiligen. Sollte es ihr
gelingen, das Investitionsklima zu verbessern, diirften sich
bedeutende Lieferchancen im Bereich Bau, Energie, Medizin-
technik, Mobilfunk und Sicherheitstechnik eréffnen. L]
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Bauwirtschaft — Konjunkturprogramme im Blick

Die Baubranche steuert derzeit noch relativ robust durch die
weltweite Rezession. Zwar ist in einigen Landern nach Jah-
ren der Uberhitzung der Wohnungsbau eingebrochen, der
gewerbliche Bau leidet unter der Konjunkturflaute und Finanzie-
rungsengpassen. Doch die staatlichen Konjunkturprogramme in
vielen Landern versprechen den im Infrastrukturbereich tatigen
Bauunternehmen eine Kompensation.

Das fiihrende Bauunternehmen Europas und der Welt, die fran-
zosische Vinci, verzeichnete im ersten Halbjahr 2009 einen
Umsatzriickgang von 3,2%. Bouygues, der zweitgréBte Anbie-
ter, erlitt ein Minus von 2%. Allerdings blieb die Bausparte mit
einem Plus von 4% im positiven Trend. Die deutsche Hochtief,
Nr. 4 der Welt, konnte den Umsatz im ersten Halbjahr 2009 um
0,9% steigern.

Die spanische ACS legte im ersten Halbjahr 2009 um 2,3% zu,
wozu der Auslandsumsatz mit einem Plus von 15,7% maBgeb-
lich beitrug. Die dsterreichische Strabag steigerte ihren Umsatz
— allerdings vor allem durch Akquisitionen — um 12%. Generell
ist festzustellen, dass die Unternehmen vor allem durch ausléan-
dische Projekte und durch die Bearbeitung des groen Auftrags-
bestandes im ersten Halbjahr 2009 noch relativ wenig von der
Wirtschaftskrise gesprt haben.

Im Gesamtjahr diirften sich die stark gesunkenen Auftragsein-
gange negativ bemerkbar machen. Hoffnungen machen sich die
Unternehmen auf 6ffentliche Auftrdge im Rahmen der weltwei-
ten Konjunkturprogramme. So konnte die Hochtief-Tochter Tur-

Fiihrende internationale Bauunternehmen
(Umsatz in Mrd Euro)

2007 2008 1. Hj. 2009

Vinci (Frankreich) 30,4 33,5 15,2
Bouygues (Frankreich) 29,6 32,7 14,9
Bechtel (USA) 19,7 21,3 -
Hochtief (Deutschland) 18,8 19,4 9,2
CCCC (China) 15,1 17,9 =
ACS (Spanien) 15,3 16,0 8.1
Skanska (Schweden) 15,0 14,9 -
Strabag (Osterreich) 9,9 12,2 53
Balfour Beatty (GroBbritannien) 10,9 11,9 -
Saiprem (ltalien) 9,3 10,1 5,2
Taisei (Japan) 10,6 10,0 -

Quelle: Unternehmensangaben.
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Bauwirtschaft — Ausgehend vom Wohnungsbau in den entwi-
ckelten Markten, verbreitete sich der Nachfrageeinbruch in der Bau-
wirtschaft auch auf den Gewerbebau und die aufstrebenden
Markte. Die Unternehmen sind durch die Wirtschaftskrise gezwun-
gen, ihre Investitionen zuriickzufahren. Auch die 6ffentlichen Inves-
titionen leiden unter dem Riickgang der Staatseinnahmen. Eine Ent-
lastung erfahrt die Branche durch sinkende Kosten und staatliche
Ausgabenprogramme, die ab der zweiten Jahreshalfte 2009 wirk-
sam werden. Rating weltweit: C+

ner in Nordamerika bereits einige 6ffentliche GroBauftrage ver-
buchen. Die Strabag erhielt einen Auftrag zum Weiterbau der
Autobahn Berlin—-Warschau in Polen {iber rund 1 Mrd Euro und
profitierte auch in Deutschland und Ungarn von Infrastruktur-
investitionen unter anderem in den StraBenbau.

Wahrend einige Markte, wie Polen, China, Siidafrika und der
Nahe Osten, noch Auftragschancen bieten, sind die Erwartun-
gen an die friiher florierenden Markte in Osteuropa gering.
Zudem greift ein Protektionismus — unter anderem in Russland,
aber auch in China und den USA — um sich, der den Zugang aus-
landischer Anbieter eng begrenzt. Hier bietet die EU den ansas-
sigen Unternehmen eine groBere Zugangsfreiheit.

Die Forschungsinstitute des Netzwerks Euroconstruct rechnen
fir den Wohnungsbau in Europa fiir 2009 mit einem Minus von
11%. Erst fiir 2011 erwartet man dort eine Erholung, das Neu-
bauvolumen liegt dann noch bei 65% des Niveaus von 2008.
Eine Ausnahme bilden Deutschland, wo bis 2011 ein Viertel
mehr neue Wohnungen fertiggestellt werden diirften als 2008,
Polen (+9%), die Schweiz (+4%) und Osterreich (+1%).

Das gesamte Bauvolumen in Europa diirfte 2009 nach Schat-
zungen der Forscher von Euroconstruct um 7,5% sinken. Dem
Minus im Wohnungsbau und dem Riickgang um 8% im Nicht-
wohnhochbau steht ein kleiner Zuwachs von 1% im Tiefbau
gegenliber.

Die weltweite Bauleistung diirfte 2009 nach Schétzung von [HS
Global Insight um 3,7% sinken, nachdem sie 2008 bereits um
1,8% zuriickgegangen war. Lediglich in Asien wird ein Wachs-
tum um 2,6% erwartet. Eine Erholung wird auch weltweit erst
fir 2011 erwartet, dann sollte das Bauvolumen wieder um etwa
5% zulegen. m
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IT und Telekommunikation — Wachstum durch Innovation

obilitat wird fir die Nutzer von IT- und Telekommunikati-
M onsgeraten immer wichtiger. Darauf reagieren die Herstel-
ler von Hard- und Software mit der Entwicklung neuer Gerate,
wie zum Beispiel den Smartphones, deren Verkaufe im zweiten
Quartal 2009 um etwa 27% gestiegen sind, oder den auf dem
Markt zurzeit sehr erfolgreichen Netbooks. Als Synthese aus
Smartphone und Netbook wird Ende 2009 das Smartbook auf
den Markt kommen. Dieses verbindet die Eigenschaften eines
Netbooks, also das einfache Arbeiten und die bequeme Bedie-
nung tber die Tastatur, mit den Funktionen und vor allem der
Chiptechnologie des Smartphones.

Die fiihrenden Hersteller von Handys, PCs und Software kom-
men bei der Nutzung des mobilen Internets mit integrierten
Geraten unterschiedlich gut voran. Apple konnte im weltweiten
Smartphonemarkt im zweiten Quartal 2009 ein Marktanteils-
wachstum von iber 10% erzielen. Intel oder Google haben
bereits neue Betriebssysteme fiir Smartbooks entwickelt. Da
Prognosen von iiber 400 Mio verkauften mobilen Internetgera-
ten im Jahr 2012 ausgehen, diirfte dieser Markt fiir den zukdinf-
tigen Erfolg der Anbieter entscheidend werden.

Der fiihrende Softwareanbieter Microsoft und der weltgréBte
Handyhersteller Nokia versuchen, durch eine Zusammenarbeit
ihre Spitzenpositionen zu verteidigen. Nokia entwickelt ein
Smartphone, das mit der Biirosoftware Open Office von Micro-
soft ausgestattet sein soll. Gleichzeitig tritt der Handyhersteller
mit einem eigenen Netbook in den Markt fiir Minicomputer ein.
Auch der Computerhersteller Dell trégt mit der Entwicklung
eines Multimediahandys der verstarkten Nutzung von mobilen
IT- und Telekommunikationsfunktionen Rechnung. Hier hat sich
Apple mit MacBook und iPhone bereits gut aufgestellt.

Weltweite Verkaufe von Smartphones

Firma Verkaufe Veranderung  Markt-
2.Qu.2009  geg.Vorjahr  anteil
(1.000 Stiick) (%) (%)
Nokia 18.441,0 20,5 45,0
Research in Motion 7.678,9 37,3 18,7
Apple 5.434,7 508,9 13,4
HTC 2.471,0 85,7 6,0
Fujitsu 1.249,0 16,6 3,0
Sonstige 5.688,2 -29,7 13,9
Smartphones gesamt 40.962,8 26,9 100,0

Quelle: Gartner.
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Branchenbewertung von Coface

IT und Telekommunikation — Geringere Unternehmensinves-
titionen in Informationstechnologie und starker noch die gesunke-
nen Ausgaben privater Verbraucher belasten die Hersteller von IT
und Telekommunikationsausriistungen. Lediglich in den aufstreben-
den Markten und in neuen Marktsegmenten sind Zuwéchse zu
erwarten. Die Netzbetreiber kénnen ebenfalls nur noch in Schwel-
lenlandern und im mobilen Internetzugang Steigerungen erwarten,
wahrend die etablierten (Festnetz-)Markte schrumpfen.

Rating weltweit: IT B-, Telekommunikation (Ausriister)
B, Telekommunikation (Betreiber) A.

Wahrend die Hersteller ihr Angebot ausweiten und die Konkur-
renz zunimmt, tendieren viele Unternehmen der Branche zu
Zusammenschliissen und Ubernahmen. Das Softwareunterneh-
men Oracle hat in der IT-Branche mit der Ubernahme des Soft-
und Hardwareherstellers Sun fir Aufruhr gesorgt. Diese schafft
einen neuen Geschaftszweig, der die Herstellung von Soft- und
Hardware verbindet und dadurch den Umgang mit IT-Systemen
fiir den Kunden, der nun die einzelnen Komponenten nicht erst
selbst zusammentragen muss, vereinfacht. Das konnte wie-
derum zu weiteren Zusammenschliissen bei Konzernen wie SAP,
IBM und HP fiihren.

Neben den groBen Mérkten der Industrielander sind auch die
Anbieter in Schwellenlandern im Mobilfunk erfolgreich. So will
sich beispielsweise der indische Mobilfunkbetreiber Bharti Airtel
mit dem stdafrikanischen Wettbewerber MTN zusammenschlie-
Ben. Damit entstinde der drittgroBte Mobilfunkkonzern der
Welt. Dagegen kommt die mobile Internetnutzung in der IT-
Nation Indien selbst nicht voran. Die Lizenzen fiir den Mobilfunk
der dritten Generation sind dort wegen strittiger Kosten- und
Frequenzfragen in dem am schnellsten wachsenden Mobilfunk-
markt weltweit noch immer nicht versteigert worden.

Im Gegensatz zu den Mischprodukten wie Smartphones oder
Netbooks wird es fiir die klassischen Gerate, Desktopcomputer
und normale Handys, schwieriger, sich durchzusetzen. Die Zahl
der Handyverkaufe ist im zweiten Quartal 2009 weltweit um
etwa 6,1% zuriickgegangen, und auch der Versand von PCs hat
um 5% abgenommen, wobei Dell mit einem Marktanteilsverlust
von 2 Prozentpunkten zu kampfen hat (13,6%), wahrend Acer
weitere 4 Prozentpunkte des Marktanteils fiir sich beanspru-
chen konnte (13,5%), was die beiden Unternehmen in dieser
Hinsicht eng zusammenriicken lasst. [
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Zahlungserfahrungen in Asien

Verzégerungen in China und Indien nehmen zu

Zwei Drittel der chinesischen und nahezu drei Viertel der indi-
schen Unternehmen bieten nach einer Umfrage von Coface Lie-
ferantenkredite als Zahlungsmdglichkeit an. Gegeniiber der
vorangegangenen Befragung in China 2008 nahm diese Zah-
lungsart um 11 Prozentpunkte zu. Vergleichswerte fiir Indien
liegen nicht vor. Wahrend die Lieferung auf offene Rechnung in
Indien vor allem der starken Konkurrenz zwischen den Anbie-
tern geschuldet ist, wird in China damit der schwierigen Finanz-
lage der Unternehmen Rechnung getragen. Uberkapazititen
und geringe Wertschopfung verldngern dort die Zahlungsfristen.
Wahrend in Indien Gber 70% der befragten Unternehmen Zah-
lungsziele von 30 Tagen gewahren, sind in China 60 Tage und

Aktuelle Landerratings

Die Verscharfung der weltweiten Nachfrageschwache trifft
erneut einige westeuropaische Lander, die bislang noch ein erst-
klassiges Rating aufwiesen. So stufte Coface im Juli 2009 Finn-
land, die Niederlande und Osterreich auf A2 ein. Das Rating die-
ser Lander war zuvor bereits mit einem negativen Ausblick ver-
sehen. In Afrika wurde das unter der Nachfrageschwéche fir
Diamanten leidende Botswana direkt von A3 auf A4 abgestuft.

Portugals Rating A3 steht nun unter Beobachtung fiir eine mdg-
liche Abwertung. Weitere Lander in Mittel- und Osteuropa sowie
in Mittel- und Siidamerika wurden von Coface Mitte 2009 mit
einem negativen Ausblick versehen. Zum einen sind dies die
baltischen Staaten und die Slowakei, deren Situation sich
zuletzt weiter verschlechtert hatte. Zum anderen leiden Costa
Rica, El Salvador und Guatemala unter der Krise in den USA. In
Venezuela gesellen sich geringere Olexporte zu einem politisch
sehr ungiinstigen Umfeld. m

mehr blich. So rdumen dort 45% der befragten Unternehmen
Zahlungsziele von 60 Tagen und 14% sogar eine Frist von 90
Tagen ein. Nur 35% nannten Zahlungsziele von 30 Tagen. Trotz-
dem werden die Zahlungsziele gerade in China oft weit Gber-
schritten. Drei Viertel der verspateten Zahlungen treffen erst
nach mehr als 30 Tagen ein, das sind 8 Prozentpunkte mehr als
in der Befragung 2008. Dagegen kann in Indien auch bei Zah-
lungsverzégerungen mit einem Eingang innerhalb von 30 Tagen
nach Zahlungstermin gerechnet werden. Auf Zahlungsverzoge-
rungen reagieren chinesische Unternehmen eher mit direkten
Verhandlungen, wahrend in Indien &fter auch der Rechtsweg
eingeschlagen wird. Hier schlagt sich das stabilere Geschafts-
umfeld Indiens nieder, das von Coface mit A4 bewertet wird,

wahrend China nur mit B bewertet wird. m
Lander Rating Rating
April 2009 Juli 2009
Botswana A3 Ad
Costa Rica Ad Ad~
El Salvador B Bx
Estland A4 Ads
Finnland Al A2
Guatemala B B
Lettland B B
Litauen A4 Ads
Niederlande Al A2
Osterreich Al A2
Portugal A3 A3n
Slowakei A3 A3n
Venezuela C Cs

Erlauterungen: Ratingnoten A kennzeichnen geringes bis akzeptables Risiko, Ratingnoten B
bis D signalisieren erhchtes bis sehr hohes Risiko. Pfeile deuten auf eventuell bevorstehende
Auf- bzw. Abwertungen hin.

Quelle: Coface.
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m  Weitere Informationen und eine Onlineversion von Markte aktuell finden Sie unter
www.coface.de und www.laenderrisiken.de.

= Anfragen und Anderungswiinsche zum Bezug von Mérkte aktuell nehmen wir gerne
unter der Adresse info@coface.de entgegen.

m Die Redaktion im F.A.Z.-Institut erreichen Sie telefonisch unter 0 69 /75 91 - 22 18
und elektronisch unter s.roehrig@faz-institut.de.
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Coface Deutschland informiert
uber Lander und Branchen

Auslandische Markte bergen groBe Potentiale, aber auch teils erhebliche Risiken.

Die Einschatzung dieser Risiken hat sich Coface Deutschland zur Aufgabe gemacht und infor-

miert regelmaBig Uber die aktuelle Marktsituation in zahlreichen Landern und Branchen.

Coface Deutschland, Mainz, ist ein fiihrender Anbieter von Losungen im Forderungsmanagement

von Unternehmen. Die Holding mit vier operativen Gesellschaften gehort zur Coface, Paris,

die im gleichen Bereich weltweit tatig ist.

Das kostenlose Informationsangebot
umfasst neben der Kundenzeitschrift

coface (CEUTSCHARD) ®

akituell

= Markte aktuell

«aktuell” den auf die Marktbeobach-
tung spezialisierten Print-Newsletter
~Markte aktuell” sowie das Internet-
portal www.laenderrisiken.de.

coface (oeuTscHAND) P

ment — mit Sicherheit

HANDBUCH

Léinderris%gg

Jahrlich im Frihjahr erscheint das ,Handbuch Landerrisiken”
mit umfassenden Ubersichten und Profilen zur Marktsituation in
5 Regionen und 155 Landern (Bezug iber F.A.Z.-Institut, 98 EUR).

Coface Deutschland stellt dieses Handbuch

auf dem ,, Kongress Landerrisiken”

vor, der sich als Treffpunkt der deutschen

AuBenwirtschaft etabliert hat.
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Bestellmdglichkeit fiir die Print-Newsletter

Coface Deutschland AG

Isaac-Fulda-Allee 1, D-55124 Mainz

E-Mail: info@coface.de
Internet: www.coface.de
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Kontaktadressen und Websites

Investitionsfiihrer Indien
Gemeinsam herausgegeben von F.A.Z.-Institut, DEG und Rodl & Partner.
Juni 2009. 84 Seiten, broschiert, € 65,00

Investitionsfiihrer China
Gemeinsam herausgegeben von F.A.Z.-Institut, DEG und Rodl & Partner.
Dezember 2008. 152 Seiten, broschiert, € 65,00

Investitionsfiihrer Ukraine
Gemeinsam herausgegeben von F.A.Z.-Institut, DEG und Rodl & Partner.
September 2008. 76 Seiten, broschiert, € 65,00

Investitionsfiihrer Russland
Gemeinsam herausgegeben von F.A.Z.-Institut, DEG und Rodl & Partner.
April 2008. 128 Seiten, broschiert, € 65,00
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